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Standortentwicklungskonzept Seeheim-Jug

Ziele der heutigen Veranstaltung

Information der Birger liber Standortentwicklungskonzept
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CIMA Beratung + Management

Wir stellen uns vor...

Ried (A)

= seit 1988 in der Kommunal- und Regionalberatung aktiv
= Standortein Forchheim, KdIn, Leipzig, Libeck, Miinchen, Stuttgart und

= insgesamt rd. 70 Mitarbeiter (Geographen, Raumplaner, Betriebswirte...)
= tatig fur Kleinzentren wie Oberzentren
= Know-how aus tiber 1.000 durchgefiihrten Projekten

Kompetenzfelder

Die CIMA ist Ihr kompetenter Berater in
den Themenfeldern

Stadtentwicklung/Stadtplanung

Innenstadt-/City-Management

Handelsforschung, Markt- und
Standortanalyse, Einzelhandelskonzepte

Stadtmarketing

Wirtschafts- und Technologieférderung

Immobilien- und Projektentwicklung
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Ziele und Inhalte

Standortentwicklungskonzept Seeheim-Jugenheim

= Die Gemeinde Seeheim-
Jugenheimhat die CIMA
GmbH mitder Erstellung
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Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstandor
Lageim Raum
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Quelle: Regionalplan Sudhessen 2007

Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstandor

Altersstrukturim Vergleich

Altersstruktur (Angaben in %) der Gemeinde Seeheim-Jugenheim im CIMA
Vergleich (Jahr 2009)
= Anteil derPersonen liber65Jahren 80%
inSeeheim-Jugenheim hoher 0% /
= rund5 % wenigerPersonenim Alter 0% = Secheim-Jugenheim
zwischen 15-65Jahren 5% " Bensheim
. . " . 0% H Pfungstadt
= insgesa mt Ielucht altere Bevo!kerung a0 - Alsbach-Henlein
auf, als die Stadte und Gemeinden o _ mBickenbach
derUmgebung 0% __ = Viemheim
KreisDarmstadt -Dieburg
0%

Hessen
unter15 15-65 65u.alter
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Quelle: BBE, CIMA, mbResearch, 2009, Bertelsmann - Stiftung 2009 12
Bearbeitung: CIMA GmbH, 2009
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Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstando

Bevolkerungsentwicklung
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Quelle: verschiedene Quellen (Statistisches Bundesamt 2010, Quelle: Statistisches Landesamt Hessen, 2010
GFK 2009, Bertelsmann-Stiftung 2010) Bearbeitung: CIMA GmbH, 2010
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Bearbeitung: CIMA GmbH, 2008

Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstando

Kaufkraftsituation
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Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstandor

Einzugsgebiet

= AlsEinzugsgebiet bestehen
i.A.deutliche
Einkaufsbeziehungen, mit
einerKaufkraft-bindung von
mindestens 10 %.

Diesistgegenwartig
hauptsachlichim
Gemeindegebiet selbstder
Fall. Setzt man zugunsten
einerbesseren
Differenzierungeinen
zusatzlichenSchwellenwert
ab4 %ergibtsichein
erweitertes Einzugsgebiet
mitinsgesamt ca. 49.500
Einwohnern.

,/L |
KK-Bindung
4%-6%

CIMA2011

Kartengrundlage: MapPoint 2006, Bearbeitung: CIMA GmbH 2009

=
w

Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstandor
Markt- und Umsatzpotenzial in Mio. Euro

Seeheim-Jugenheim verfugt tiberein
bindungsfihiges Umsatzpotenzial von 79,4 Mio.
Euro. Dertatsdchlich vom Einzelhandel erzielte
Umsatz liegt aktuell bei ca. 52 Mio. Euro.

Mit 39,3 Mio. EuroflieBen etwa 40% des gesamten
eigenen Marktpotenzials (ca. 103 Mio. Euro) indie
Konkurrenzzentren ab.

Im Hinblick auf die aktuellen Prognosen zur
demographischenEntwicklungin der Gemeinde
Seeheim-Jugenheim und der umliegenden
Gemeinden ldsst sich feststellen, dass das
Marktpotenzial im Vergleich zur Situation 2010um
knapp zwei Mio. Euro sinken wird.

Markt- und L ial hei

120

in Mio. € (2010)

103

8

8 8 B o 8 &8 8 8

P
Seeheim-J.

Prognose Markt- und L

(streuumsitze) Umsatzpotenzial

mégiches IST-Umsatz
(schatzung)

in Mio. € (2020)

n

Seeheim-.

Quelle: CIMA GmbH 2010, eigene Berechnungen

mégliches 1ST-Umsatz

(strewumsitze)  Umsatzpotenzial (schitzung)
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Seeheim-Jugenheim als Versorgungsstandor

Markt- und Umsatzpotenzial in Mio. Euro

Die meisten Kaufkraftzuflisse nach Seeheim-
Jugenheim kommen aus Miihltal und aus Alsbach-
Hahnlein. Etwa 3 Mio. Euro pro Jahr flieBenvon
Bickenbach und Modautal nach Seeheim-
Jugenheim. Bei den anderen Umlandgemeinden
sind die Zufliisse weit unter 1Mio. Euround als
,sonstige Gemeinden”zusammengefasst.

il tal
pinden
hnlein
2 nbach

dautal

Ein GroRteil des Kaufkraftabflusses aus Seeheim-
Jugenheim flieBt mit 14,3 Mio. Euro nach

Darmstadt, gefolgt von 5,7 Mio. Euro nach '
Pfungstadt. Weitere hohe Abfliisse der Kaufkraft 16 A4 42 20 8642 0246

gibt es nach Frankfurtam Main, Weiterstadt und Prognose Kaufkraftzu- und -abfliisse (in Mio. Euro/Jahr) von Seeheim-
Bensheim.Weitere Abfliisse z.B. nach Mannheim, Jugenheim 2020
Viernheim und Heppenheim sind unter ,sonstige Nihita 34

. Sonclie Germbind
Gemeinden“zusammengefasst. onstige Gemeinden
Alsbach-Hahnlein

Bickenbach

Vordem Hintergrund der prognostizierten

Madauta 1,0
demographischenEntwicklungist ableitbar, dass die -139
Kaufkraftzufliisse voraussichtlich zurtickgehen 4
werden. Die Kaufkraftabfliisse nehmen ebenfalls ab. =
P
>
(v}
-16 -14 -12 -10 -8 -6 -4 -2 0 2 4 6
17

Quelle: CIMA GmbH 2010, eigene Berechnungen
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Ergebnisse der Einzelhandelserhebung

Einzelhandelsstruktur

= Erhebung der
kundenorientierten Betriebe
inSeeheim-Jugenheimim Anzahl der Betriebe
Dez 2009 und Juli 2010

Insgesamt wurden
90 Betriebe mitinsgesamt

> Verkaufsflache in gm
11.685 m? Verkaufsflache

6.680

Keine nicht-integrierten
Lagen!

Umsatzin Mio. € 31,3

m Ortskern integrierte Lage

CIMA2011

=
©

Ergebnisse der Einzelhandelserhebung

Verkaufsfléiche / Einwohner

= Erhebung der 25
kundenorientierten Betriebe
in Seeheim-Jugenheimim

Dez 2009 und Juli 2010 2
= 0,73 m?Verkaufsflacheje 15 —
Einwohner 1,44
1 S
= Bundesweitangenommener
Durchschnittswert: 1,44 m? 05 0,36
0
Seeheim-Jugenheim 2010 Orte vergleichb: GroR inung

HFood ® Non-Food

CIMA2011
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Ergebnisse der Einzelhandelserhebung

Auswertung der Verkaufsfléichenklassen

= Uberdie Hilfte der Betriebe 60%

haben eine Verkaufsflache < 51,1%
50m?. Dies entspricht einem 50%
Anteil von 9,5% der Gesamt- 43,6%
Verkaufsflichein Seeheim- 0% |
Jugenheim

30% 26,7% —

= Lediglich5,6% derBetriebe 24,1%

haben eine Verkaufsflache > 20% —
800m?. Dies entspricht 1329  144%
einem Anteil von 43,6% der 10% 95% | - I o
Gesamt-Verkaufsflache in 2,2% 5/6%
Seeheim-Jugenheim 0% . .  — . - .

bis 49 m? Vkf. bis99 m? Vkf.  bis399m2Vkf.  bis 799m?Vkf.  iiber 799 m? Vkf.

= Anteilan Anzahl Betriebe Anteil an Verkaufsflache

CIMA2011

Quelle: Eigene 2010 (Orte awischen 10.000 EW und 18.000
EW:Durchschnittswert von 27 Kommunen)
Bearbeitung: CIMA GmbH 2010

N
[

Ergebnisse der Einzelhandelserhebung

Haupt-Handelslagen: Bsp. Seeheim

Legende
A Gebéudenutzung
- BEI'EICh" [ Einzelhandel
Darmstéddter/BergstraRe: v lGastronomie
Hohe Dichte an ’ W Dienstleistung

[“IHandwerk, sonst. Gewerbe
[T éffentliche Einrichtung
- cerstand

spezialisiertem,
inhabergefiihrtem Handel

Bereich Friedrich-
Ebert/Breslauer StraRe :
Fachmarkt-Agglomeration
istaktuell wichtiger
Versorgungsstandort fur
das gesamte Einzugsgebiet

Bereich Grundweg
Wichtiger
Nahversorgungsstandort;
starkinden Bereichen
Foto, Schreibwarenund
Spielwaren

CIMA2011
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Ergebnisse der Einzelhandelserhebung

Haupt-Handelslagen: Bsp. Jugenheim

Legende

= Bereich Gebaudenutzung

. | Einzelhandel
LudwigstraBe/HauptstraBe [ —
/BahnhofstraRe: J-Dienstleistung

: [Z"1Handwerk, sonst. Gewerbe

Hohe Dichte an [~éffentliche Einrichtung
spezialisiertem, - cerstand
inhabergefiihrtem Handel;
wichtiger
Nahversorgungsstandort,

zentrale Einrichtung
(z.B. Krankenhaus,...)

= Verstreute, bedeutende
Einzelbetriebe

CIMA2011
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Empfehlungen nach Branchen

Verkaufsflichenpotentiale

DiegroRten offenen

Umsatzpotenziale bestehenin Branche Umsatzpotenziale
den Bereichen Lebensmittel 2010 / 2020
sowie Drogerien /Parfiimerien.
Lebensmittel/ Feinkost 9,39 Mio. €/ 8,59 Mio. €
» DieBedarfsbereicheElektro Reformwaren 0,50 Mio. €/ 0,49 Mio. €
(inkl. EDV) sowie Bau- und E E . .
Heimwerkerbedarf weisen Drogerien, Parfimerien 2,68 Mio. €/ 2,59 Mio. €
cocntalls hOhe,Offene Wiasche, Strimpfe, sonst. Bekleidung 0,41 Mio. €/ 0,39 Mio. €
Umsatzpotenzialeauf.
Heimtextilien, Kurzwaren, Handarbeitsbedarf 0,30 Mio. €/ 0,29 Mio. €
= DurchdieAnsiedlungim Bereich Mébel 1,62 Mio. €/ 1,55 Mio. €
Friedrich-Ebert/Breslauer StraRe
werden die Potentialeim Eisenwaren, Hausrat, Baumarktartikel 2,49 Mio. €/ 2,41 Mio. €
Bereich Lebensmittel bisauf0,5 w " "
Mio €, im BereichReformuwaren, Elektrogerate, Leuchten 0,79 Mio. €/ 0,76 Mio. €
Drogeriebisaufinsges. 1,08 Unterhaltungselektronik 1,39 Mio. €/ 1,35 Mio. €
Mio.reduziert — - -
Autozubehér 1,03 Mio. €/ 1,01 Mio. €
« ImBereich Textil sind die EDV, Biiromaschinen, -einrichtung 1,47 Mio. €/ 1,44 Mio. €
Potentiale voll ausgeschopft
-
Sl
o
o~
<
>
(v}
25

Empfehlungen nach Standorten

Ortskerne @

= Starkungund Positionierung

= Aktivierung von Potentialflichen

= Konzentrationvon Nutzungen

= weitere stadtebauliche Aufwertung
- MaRnahmen

Integrierte Lagen

= Nachverdichtung mit nicht ortskernkompatiblen Betrieben in den Haupt-
Handelslagen

= Verknipfung Friedrich-Ebert mit Ortskern (z.B. FuR-und Radwegverbindung,
Verbesserung der Aufenthaltsqualitét, Leitsystem)

= Erhaltund ggf. Ausbau der Nahversorgung

- MaRnahmen

Ortsteile
= Keine weiteren Ansiedlungen abseits der Nahversorgung

CIMA2011
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Zwischenfazit

Strategische Handlungsansdéitze

= ,Qualitatals roter
Faden“

= Hier blihts” —
Attraktiver
Wohnstandort fur jung
und alt” "

Einbindung der maRgeblichen Akteure der Gemeinde
(Kamingesprache)

Langfristige und strategische Planung von Themen

(Koordinationsgremien)

Herausstellen der Besonderheiten der Gemeinde

Topleistungen intensiver kommunizieren / Starkeres
Kommunizieren des Angebotes

Gezielte Entwicklung von Angeboten fiir Tagestouristen

Optimierung der Nutzungsstruktur in Seeheim-Jugenheim

Gestalterische Aufwertung des 6ffentlichen Raumes

CIMA2011

N
~

Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

Organisation Positionierung der Tourismus Stadtentwicklung und Demographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
* Einbindung der * Durchfiihrung einer * Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors * Kampagne,KaufsimOrt*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Kldrung der AuRensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i = Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von * Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir * Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) = Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
» K Stelle” fiir i * Konzeption einer Kreditinstitute * Ergédnzung di b Ei keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver * Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, * Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum * Vergabevon Fragebogen * Optimierungder
= Starkeres Kommunizieren Raumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver * Optimierungvon Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren . i der Zielgruppen Besucherleitsystems
= Vernetzte Darstellung der | * Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat * Optimierungder -
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation o
* Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach) 2
kommunizieren = Aktive Bew erbung * Gestaltungder * Betreuungvon <
* Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte ;
Gemeindehomepage Positionierung zur Optimierung von o
* Grundwegals ,Galerie” Sauberkeitund Sicherheit
entwickeln hs

20.06.2012
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Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

Grundwegals ,Galerie”
entwickeln

Organisation Positionierung der Tourismus Stadtentwicklung und Demographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
Einbindung der * Durchfiihrung einer * Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors * Kampagne,KaufsimOrt*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevdlkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Kldrung der AuRensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i * Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von * Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir * Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) * Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
» K Stelle” fiir i * Konzeption einer Kreditinstitute * Ergédnzung di b Ei keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver * Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, = Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum = Vergabevon Fragebogen * Optimierungder
= Stirkeres Kommunizieren Réumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver * Optimierungvon Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren . i der Zielgruppen Besucherleitsystems
= Vernetzte Darstellung der | * Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat * Optimierungder
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation
* Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach)
kommunizieren = Aktive Bew erbung * Gestaltungder * Betreuungvon
* Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte
Gemeindehomepage Positionierung zur Optimierung von

Sauberkeitund Sicherheit

CIMA2011

N
o

Handlungsfelder und MalBnahmen

Organisation Stadtmarketing/Kooperation

= MalBnahmen

Einbindung der maRgeblichen Akteure der Gemeinde

(Kamingesprache)

Langfristige und strategische Planung von Themen

(Koordinationsgremien)

,Kimmerer-Stelle” fiir Ehrenamt

Organisationsworkshop fiir Gemeindevereine

Stiftung/Projektfonds

Ortsrundgang mit beteiligten Akteuren, Politik etc.

CIMA2011

w
o

20.06.2012
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Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

emeindehomepage

Positionierung
Grundwegals ,Galerie”
entwickeln

Organisation ositionierung der Tourismus Stadtentwicklung und Demographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
* Einbindung der Durchfiihrung einer Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors * Kampagne,KaufsimOrt*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Klarung der AuBensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von Zinsverginstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir * Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) = Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
» K Stelle” fiir i Konzeption einer Kreditinstitute * Ergédnzung di b keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, = Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum = Vergabevon Fragebogen * Optimierungder
= Stdrkeres Kommunizieren Réumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver Optimierung von Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren i der Zielgruppen Besucherleitsystems
af* VernetzteDarstellung der | = Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat * Optimierungder
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation
Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach)
kommunizieren Aktive Bew erbung * Gestaltungder * Betreuungvon
»\Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte

zur Optimierung von
Sauberkeitund Sicherheit

Handlungsfelder und MalBnahmen

Positionierung der Gemeinde/Standortwerbung

Gemeinde

Durchfiihrungeiner
Imagebefragung zur
Klérung derAuBensicht
von Seeheim-Jugenheim

Weiterentwicklungund
gemeindeweiter Einsatz
des CD/Cl-Konzeptes

Forcierendes Seeheim-
JugenheimMerchandising

Herausstellen der
Besonderheiten der

Neugestaltungder
Gemeindehomepage

20.06.2012

CIMA2011

w
-

CIMA2011

w
N



20.06.2012

Handlungsfelder und MalBnahmen

Positionierung der Gemeinde/Standortwerbung

= Vorstellungbesonderer Unternehmerpersonlichkeiten (Orthopédie-/Schuhladen
Jugenheimetc., Alnatura)

= Marketing-Offensive /
Imagekampagne

= Topleistungen intensiver
kommunizieren

e
e Schon 4.000 Messungen

= Starkeres Kommunizieren gegen den Schmerz

desAngebotes

)

Vorbildengagement der
Einzelnen - Unternehmer

haben Investiert

HORNSCHUCH

Quartier sichtbar machen als
eigene Kraft im Stadtgefiige

Starke Betriebe — Starkes

Quartier!

Doy 91 /580

huebosgelein.de

i s( J

Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

Lageder BergstraRe
kommunizieren
Neugestaltung der
Gemeindehomepage

Traini um I ichtlinie
Aktive Bew erbung * Gestaltungder
historischer Gebadude Ortseingange gemaR

Positionierung
Grundwegals ,Galerie”
entwickeln

Organisation Positionierung der Tourismus Stadtentwicklung und Demographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
* Einbindung der * Durchfiihrung einer Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors * Kampagne,KaufsimOrt*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Kldrung der AuRensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i = Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von * Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir * Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) = Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
LK Stelle” fiir i * Konzeption einer Kreditinstitute * Ergédnzung di b Ei keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver * Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, * Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum * Vergabevon Fragebogen * Optimierungder
= Starkeres Kommunizieren Raumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver * Optimierungvon Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren . i der Zielgruppen Besucherleitsystems
= Vernetzte Darstellung der Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat * Optimierungder
Gemeindeteile Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation

(z.B. im Bereich Elsbach)
* Betreuungvon
neuralgischen Standorte
zur Optimierung von
Sauberkeitund Sicherheit

CIMA2011

w
w

CIMA2011

w
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Handlungsfelder und MalBnahmen

Tourismus

= Betonungdestouristischen = Kommunizierenderlage an derBergstraRe
Potenzials Bergstrale
= Hinweise auf touristisches Angebot (Wanderwege, Themenpfade etc.)

= Aktive Bewerbung historischer Gebiude

I‘.Innuls- um‘i l:lemm‘duann Faechheim El]] 1]
PP e i e

CIMA2011

w
v

Handlungsfelder und MalBnahmen
Tourismus

= Integriertes Park-und = Parkleitsystem
Besucherleitsystem

= FuRginger-/Touristenleitsystem

= Gewerbeinformationssystem

= Informationstafeln mit Haltebuchten an den Ortseingingen

h Museum dor FFW 2
* Nurnberger Tor ~ 2min b

* Paradeplatz 2w ’

eﬂsmﬂ

+ 3x Mobau

CIMA2011

w
[}

20.06.2012
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20.06.2012

Handlungsfelder und MalBnahmen

Tourismus

Konzeption einer
,Highlight“-Veranstaltung
mitGberregionaler
Bedeutung

Bereitstellungvon
Raumlichkeiten fir Events

Optimierungvon
Veranstaltungen

Weihnachtsmarkt

Feste leiern
in Miinster

CIMA2011

w
~

Handlungsfelder und MalBnahmen

Tourismus

= Austausch mitdem
Lufthansa
Trainingszentrum

RegelmaRiger Austausch der Stadtspitze mit der Leitung
des Trainingszentrums

Gemeinsame Aktionen, z. B. Fest abwechselnd im
Trainingscenter und in der Stadt

Entwicklung eine Werbe-und Informations-Flyers mit dem
touristischen, gastronomischen, gewerblichen Angeboten

Bereitstellen kleiner Prasente fiir die Gaste des Lufthansa
Training & Conference Centers

* Gezielte Entwicklungvon gemeinsame, abgestimmte Vermarktung der touristischen
Angeboten fur

Tagestouristen Angebote
inhaltliche und organisatorische Abstimmung der
Leistungsanbieter (z.B. Runder Tisch Tourismus)

Entwickeln von touristischen Angebotspakten

= gemeinschaftliche Bewerbung der touristischen g
Destination Seeheim-Jugenheim im Rahmen von Messen, g
Verbanden etc. S

38
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Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

rundwegals ,Galerif
twickeln

Organisation Positionierung der Tourismus dtentwicklung u Demographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
Einbin dung der Durchfiihrung einer Gezielte Entwicklung von Leerstands- und Einbindung des Faktors * Kampagne ,Kaufsim Ort*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flachenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Klarung der AuBensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindung der in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und Weiterentwicklung & Schaffung von Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmaglich keite Darlehen fiir Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisier ungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
LK Stelle” fur i Konzeption einer Kreditinstitute Ergénzung di by keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, * Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung. = Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum Vergabevon Fragebégen ® Optimierungder
» Starkeres Kommunizieren Raumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer zur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
* Topleistungen intensiver * Optimierung von Parklatzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren i der Zielgruppen Besucherleitsystems
o * Vernetzte Darstellung der Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat ® Optimierungder
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- Entwicklung einer Beleuchtungssituation
* Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach)
kommunizieren * Aktive Bew erbung Gestaltung der * Betreuungvon
* Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte
Gemeindehomepage Positionierung zur Optimierung von

Sauberkeitund Sicherheit

CIMA2011

w
©

Handlungsfelder und MalBnahmen

Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Leerstands-und
Flachenmanagement

Gezielte Einbindung der
Immobilieneigentiimer

Zwischennutzungvon
Leerstanden

Grundwegals ,Galerie”
entwickeln

= Einrichten eines festen Ansprechpartners

= Aufbau und Pflege einer Datenbank als Grundlage fir die
Vermittlung von Gewerbeimmobilien

20.06.2012

CIMA2011

=y
o
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20.06.2012

Handlungsfelder und MalBnahmen

Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Gestalterische Aufwertung . L
deshistorischenZentrums = Steigerung der Aufenthaltsqualitat
im Bereich BergstralRe

q ) = Ambiente und Flair durch gestalterische MaBnahmen
= Entwicklungeiner .
Gestaltungsrichtlinie entwickeln

CIMA2011

Y
e

Handlungsfelder und MalBnahmen
Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Gestalterische Aufwertung
des historischen Zentrums
im Bereich BergstralRe

= Entwicklungeiner
Gestaltungsrichtlinie

CIMA2011

Y
N
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Handlungsfelder und MalBnahmen

Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Gestaltungder
Ortseingange gemal
Positionierung

CIMA2011

Y
w

Handlungsfelder und MalBnahmen
Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Gestaltungder
Ortseingange gemal
Positionierung

CIMA2011

=
i

20.06.2012
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Handlungsfelder und MalBnahmen

Stadtentwicklung und Infrastruktur

= Weitere MaBnahmen

= Zielgruppenkonzept Schwimmbad

= Zinsverginstigte Darlehen fiir
ModernisierungsmaBnahmen durch Kreditinstitute

= Herstellen von bezahlbarem Wohnraum—
Wohnbedarfsanalyse

= Gezielte Ergdnzung von Parkplatzen (z.B. Grundweg, ...)

Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

Grundwegals ,Galerie”
entwickeln

Organisation Positionierung der Tourismus Stadtentwicklung und emographische Service und
Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
* Einbindung der * Durchfiihrung einer Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors * Kampagne,KaufsimOrt*,
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Kldrung der AuRensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von * Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) = Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
LK Stelle” fiir i Konzeption einer Kreditinstitute Erganzung d b Ei keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver * Zielgr t fiir verschiedene Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum Vergabevon Fragebégen Optimierung der
= Starkeres Kommunizieren Raumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver * Optimierungvon Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren . i der Zielgruppen Besucherleitsystems
= Vernetzte Darstellung der Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat * Optimierungder
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation
* Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach)
kommunizieren Aktive Bew erbung * Gestaltungder * Betreuungvon
* Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte
Gemeindehomepage Positionierung zur Optimierung von

Sauberkeitund Sicherheit

20.06.2012

CIMA2011
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20.06.2012

Handlungsfelder und MalBnahmen

Demographische Entwicklung

Einbindung des Faktors
Bevolkerungsentwicklung
in die Standortférderungs-
strategie

= Kommunikation der Themen Gesundheit und Senioren
(entsprechende Einrichtungen bzw. Betriebe vorhanden)

= Ausbau entsprechender Komplementarnutzungen
(Treffpunkte, Angebote fiir Senioren, Seniorenspielplatz)

Intensivierung des
Intergenerationen-Themas

= Barrierefreie Gestaltung des offentlichen Raumes

Ergénzung des Angebots
firverschiedene
Zielgruppen
(Senioren/Jugendliche)

SENIORENSPIELPLATZ

Dhe Spieigerate durfen nur van Senioren
ab 55 Jahren ma Zustimmung

@ oderunier Autsichi eines

Arzton odor Apcthokers

berutzl worden,

Vergabe von Fragebogen
auf Veranstaltungen zur
regelmaRigen
Bedarfsabfrage bei
Zielgruppen

Achtet auf Sauberkeit

[ p——

CIMA2011

Handlungsfelder und MalBnahmen
Vorschlag Mafinahmenkatalog

Organisation

Positionierung der

Tourismus

Stadtentwicklung und

Demographische

Service und

Stadtmarketing/ Gemeinde/ Infrastruktur Entwicklung Kundenorientierung
Kooperation Standortwerbung
* Einbindung der * Durchfiihrung einer * Gezielte Entwicklung von » Leerstands- und * Einbindung des Faktors Kampagne ,Kaufsim Ort"!
maRgeblichen Akteure Imagebefragung zur Angeboten fiir Flichenmanagement Bevolkerungsentwicklung Kundenbindungssystem
der Gemeinde Klarung der AuBensicht Tagestouristen * Gezielte Einbindungder in die * Forderung
(Kamingesprache) von Seeheil i = Besucherin ilieneif U Stand ortforderungsstrate Kundenfreundlichkeit &
* Langfristige und * Weiterentwicklung & Schaffung von * Zinsvergiinstigte gie Service:
strategische Planung von gemeindeweiter Einsatz Informatio nsmoglich keite Darlehen fir * Intensivierung des Schulungsangebote fiir
Themen (Koord inations- des CD/CI-Konzeptes n fiir Besucher, Kunden, Modernisierungs- Intergenerationen- dielokale Wirtschaft
gremien) = Forcieren des Seeheim- etc. maRnahmendurch Themas (Service, Schaufenster,
» K Stelle” fiir i * Konzeption einer Kreditinstitute * Ergédnzung di b keting)
Ehrenamt Merchandising Highlight”-Ver * Zielgr t fiir verschiedene * Unternehmensfiihrungen
* Organisationsworkshop * Herausstellen der mit tiberregionaler Schwimmbad Zielgruppen (Senioren, * Freundliche
der Gewerbevereine Besonderheiten der Bedeutung * Herstellen von Jugendliche) Parkraumiiberwachung
= Stiftung/ Projektfonds Gemeinde = Bereitstellen von bezahlbarem Wohnraum * Vergabevon Fragebogen * Optimierungder
= Starkeres Kommunizieren Raumlichkeiten fiir fsanalyse aufVer ur Besuc durch
des Angebotes Events * Gezielte Erganzungvon regelmaRigen die Konzeption eines
= Topleistungen intensiver * Optimierungvon Parkltzen Bedarfsabfrage bei Park-und
Kommunizieren . i der Zielgruppen Besucherleitsystems
= Vernetzte Darstellung der | * Weihnachtsmarkt Aufenthaltsqualitat Optimierung der -
Gemeindeteile * Austausch Lufthansa- * Entwicklung einer Beleuchtungssituation o
* Lageder BergstraRe Traini um l ichtlinie (z.B. im Bereich Elsbach) 2
kommunizieren = Aktive Bew erbung * Gestaltungder Betreuung von <
* Neugestaltung der historischer Gebadude Ortseingange gemaR neuralgischen Standorte, ;
Gemeindehomepage Positionierung ur Optimierung von o
* Grundwegals ,Galerie” uberkeitund Sicherhgit
entwickeln 48

24



H

andlungsfelder und MalBnahmen

Service- und Kundenorientierung

Kampagne ,Kaufsim Ort*“,
Kundenbindungssystem

Qualititszertifikat |

Forderung Die Werbegemeinschaft Traunstein e.V.
rleiht der Fii

Kundenfreundlichkeit und e

BMS EDV Systeme

Service
- fiir Leistungen als
Schul ung'sangebotefur'dle Premili. Betebs
lokale Wirtschaft (Service, das Qualitatszertifikat der Einkaufsstadt Traunstein
Schaufenster »Der goldene Lindl«
)

Empfehlungsmarketing)

CIMA2011

Y
©

Handlungsfelder und MalBnahmen

S

ervice- und Kundenorientierung

Freundliche
Parkraumuiberwachung

Gestaltungder
Ortseingange,
Besucherinformation,
Konzeption eines Park- und
Besucherleitsystems

1
L] Fﬂle.”! i

fiir unsere
Gaiste und
Kunden

kundenfreundliche Parkplatze

ie bitte A
Halten Sie bi ¢ fily unsere Besucher frel.

in der Altsta
Vielen Dank!

Eine Aktion von:

CIMA2011

de

[
o

20.06.2012
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20.06.2012

Handlungsfelder und MalBnahmen

Service- und Kundenorientierung

= Optimierungder
Beleuchtungssituation

= Betreuungvon
neuralgischen Standorten
zur Optimierungvon
Sauberkeit und Sicherheit

= ,nette Toilette”

CIMA2011

ul
iy

Exkurs:

Was wurde bereits initiiert / umgesetzt?

= Neugestaltung Ortsplan gemaR CD/Cl-Linie
= Entwicklung Wanderbroschiire

= Zielgruppenspezifische Biirger- Besucherbefragung (z.B.

Weltkindertag)
= Gemeinsamer Ortsrundgang am 01.10.2011

=  Neugestaltung Gemeindehomepage

CIMA2011

ul
N
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Seeheim-Jugenheim

eno

SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLUHT'S.

[« ) 6] () [B] [ + O nuep:/jwww.sieteithners.de/test/gsi/

[ ¢ J(Q- Google
=

%ee hier
bliiht’s

Seeheim-Jugenheim

| Home

| Rathaus + Service

| Wirtschaft + Standort

Tourismus + Kultur

| Bildung + Soziales

Liebe Mibiirgerinnen und Mitbiirger, sehr geehrte Géste,

ich heiBe Sie ganz herzlich auf unseren neuen Gemeindeseiten willkommen! Unser Zielist es,
Birgerinnen und Biirger schnell und chne Urmwege Informationen zukommen zu lassen,
passende Ansprechpartner zu nennen und unndtige Behdrdengéinge zu ersparen. Unseren Gasten
wollen wir mit unserem neuen Internetaufiritt die Mdglichkeit geben, sich einen Uberblick zu
verschaffen. Und wir wollen auch ein bisschen Lust machen. Lust, unsere Gemeinde und die
landschafiiich reizvolle Gegend der BergstraBe und des vorderen Odenwalds zu entdecken. lch
bin tiberzeugt, wir sind unserem Ziel sehr nah gekomment

Seeheim-Jugenheim, das ist hohe Wohn- und Lebensqualitat ganz naturah und trotzdem zeniral
gelegen im Herzen einer der bedeutendsten Wirtschaftsraume Europas. Unsere Gemeinde steht

auch fir ein breites Bildungs- und fiir

Strukturen, ein izeif und

20.06.2012
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Rathaus + Service | SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLUHTS.
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hier
bliiht’s

Seeheim-Jugenheim

[Fome

Rathaus + Service
Aktuelles
Offnungszeiten
Biirgermeister
Dienstleistungen
Formulare
Kommunalpolitik
Verwaltungsorganisation
Bekanntmachungen + Satzungen
Pressearchiv
Anregungen + Kontakt

| Wirtschaft + Standort

Wir leben in Seeheim-Jugenheim

Natiilich, zentral, aufgeschlossen: es gibt viele gute Griinde, die fiir Seeheim-Jugenheim
sprechen. Egal, ob Sie nur zu Besuch sind oder sich dauerhaft niederlassen ~ hier kénnen Sie den

Flair einer gewachsenen landlichen Gemeinde genieBen und trotzdem nur einen Sprung von
Darmstadt, Frankfurt, Heidelberg oder Mannheim entfernt sein. Seeheim-Jugenheim bietet

Brgerinnen und Biirger zahireiche Einkaufsméglichkeiten, ein ausgesprochen vielfaliges

Erziehung-, B gs- und vom bis zum
Gymnasium , eine gute &rztliche Versorgung und ein breites kulturelles Angebot

Junge Familien kommen hier genauso auf ihre Kosten wie dlie Generation 60 Pius, neu zugezogene
Singles filhlen sich hier zuhause wie alt eingesessene Gemeindemitglieder. Denn starkes
Gemeindeleben und Aufgeschlossenheit sind uns wichtige Anliegen, um die wir uns explizit
bemihen: durch vielfaltige rund um das Jahr, festes Sport- und

]
Q
]

Wirtschaft + Standort | SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLUHT'S.

E
o|
5
@
&

hier
bliiht’s

Seeheim-Jugenheim

e®

[Fome

| Rathaus + Service

Wirtschaft + Standort
Lage + Strukturdaten
Wirtschaftsforderung +
Standortmarketing
Standortentwicklung
Gewerbevereine
Tagungshotel
Gewerbeflachen

| Tourismus + Kult.

Sie investieren in Seeheim-Jugenheim

[ Bildung + Soziales

DI e Seeheim-Jugenheim liegt zwischen den F hein-Main und
Rhein-Neckar. Diesen Metropolregionen werden die hochsten Entwicklungschancen innerhalb
Europas A Wir ist inde auch deshalb attraktiv, weil sie
guterreichbar ist und nur knapp 40 Kilometer vom Ahein-Main-Airport entiernt liegt. In den letzten

Jahren ist es zunehmend gelungen, iberdurchschnittich viele hoch qualifzierte Arbeitnehmerinnen
und Arbeitnehmer an Seeheim-Jugenheim zu binden. Deren Wissens- und Erfahrungsschatz trégt
deutich zu einer positiven Entwicklung des Wirtschaftsstandortes bei

Die beiden Kerngemeinden Seeheim und Jugenheim verfiigen dber jeweils einen Gewerbeverein,
der mit vielfaltigen Aktionen die Interessen seiner Mitglieder vertitt. Zudem machen gezielte
und heim-Jugenheim fiir v
und Fi noch attraktiver — auch fiir und
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Wirtschaft + Standort
Lage + Strukturdaten
Wirtschaftsférderung +
Standortmarketing
Standortentwicklung
Gewerbevereine

Gewerbeverein Seeheim

Gewerbeverein Jugenheim
Tagungshotel
Gewerbeflichen

Fir ein starkes Handwerk und Gewerbe

Tourismus + Kultur

Unsere igt, aus der i i heraus, tiber zwei Gewerbevereine —

| Bildung + Soziales den Seeheim und den in Jugenheim. Als Sprachrohr der Handwerker
und i kimmern Sie sich um die wirtschaftichen und politischen Interessen rer
Mitglieder

Naheres zu den Gewerbereinen Seeheim und Jugenheim kinnen sie den jeweiligen Links
entnehmen. Wenn Sie Fragen haben oder sich fir die Arbeit der Gewerbevereine interessieren,
nutzen Sie bitte die dortigen Kontaktiormulare.

Gewerbevereine in der Gemeinde:

* Gewerbeverein Seeheim

Gewerbeverein Seeheim | SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLOHT'S. "
B ¢ J(Q- coogte (e

hier
bliiht’s

Seeheim-Jugenheim

| Home

| Rathaus + Service ,Der Gewerbeverein

Seeheim ist einer
der groften in der
Region. Wir machen
uns stark fiir unsere
Mitglieder und fiir
unsere Gemeinde."

Michael Feh

Wirtschaft + Standort
Lage + Strukturdaten

Wirtschaftsférderung +
Standortmarketing
Standortentwicklung
Gewerbevereine
Gewerbeverein Seeheim
Gewerbeverein Jugenheim
Tagungshotel
Gewerbeflichen

Als Gemeinschaft Ziele erreichen

Tourismus + Kultur

Der heim sorgt mit vielen Aktionen rund um das Jahr dafilr, dass sich seine

| Bildung + Soziales Mitglieder aus dem Einzelhandel wirksam und nachhaltig Kunden présentieren kannen. In

Abstéinden treffen sich die Mitglieder des Vereins zum Austausch, zur Vernetzung
und zur Planung von Aktionen mit Auenwirkung, die sich erfolgreich an Kunden tber die
Gerneindegrenzen hinweg richten. Méchten Sie sich iiber die Aktivititen des Seeheimer
Gewerbevereins informieren oder Mitglied werden? Wir freuen uns dber Ihr Interesse. Nahere
Informationen und Kontaktdaten entnehmen Sie bitte der Seite des Gewerbevereins
www.gewerbeverein-seeheim de

-

20.06.2012

29



Gewerbeverein Jugenheim | SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLUHT'S.

¢ J(Q- Google

hier
bliiht’s

Seeheim-Jugenheim

| Home

| Rathaus + Service

Wirtschaft + Standort
Lage + Strukturdaten
Wirtschaftsférderung +
Standortmarketing
Standortentwicklung
Gewerbevereine
Gewerbeverein Seeheim
Gewerbeverein Jugenheim
Tagungshotel
Gewerbeflichen

Tourismus + Kultur

| Bildung + Soziales

JIn Jugenheim haben
Handel, Gewerbe und
Handwerk Tradition

- und blicken einer viel
versprechenden
Zukunft entgegen.”

Dister Lang

Seit Giber 120 Jahren fiir Innovation und Tradition
in Jugenheim

Handel, Gewerbe und Handwerk haben in unserer Gemeinde Tradition ~ und finden im
Gewerbeverein Jugenheim einen Partner, der die Interessen seiner Mitglieder wirkungsvoll vertitt
Ziel des Vereins ist es, wichtige Anliegen der  und i
durch gemeinsames Handeln zu Lsungen zu finden und in starker Gemeinschaft das
Wirtschaftspotential der Mitglieder zu verbessern. Wenn Sie sich fiir die Arbeit des

ins Jugenheimi finden Sie nahere ionen und unter
www.gewerbe-jugenheim.de

‘Tagungshotel | SEEHEIM-JUGENHEIM. HIER BLUHT'S.

EZEE ¢ J(Q- Google

Seeheim-Jugenheim

11

| Home
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Tagungshotel
Gewerbeflichen

| Tourismus + Kultur

| Bildung + Soziales

Seit aber 35 Jahren steht Seeheim
far Bildung, Dialog und Begegnung
im Lufthansa Konzern. Die Lage
an der idyllischen Bergstrafe, die
Nahe zum Frankfurter Flughafen und
die hervorragenden Beziehungen
zur Gemeinde Seeheim:Jugenheim
bieten ideale Voraussetzung,
um dieser Bestimmung weiterhin
optimal gerecht zu werden.

Lufthansa Training & Conference Center Seeheim

Das Lufthansa Training & Conference Center Seeheim liegt umgeben von dichtem Buchenwald und
malerischer Landschattim Wirtschaftsstandort Seeheim-Jugenheim an der hessischen BergstraBe.
Es st eines der graBten und modernsten Tagungshotels in Europa. Hier verbinden sich moderne
Technik fir Tagungen und Kongresse, schines Wohnambiente, spannende kulinarische Angebote
und Wellness-Einrichtungen zu einem einzigartigen Erlebnis. Die absolut zentralen Lage und die
Néhe zum Flughafen Frankfurt machen das Lufthansa Training & Conference Center dariiber
hinaus fir internationale Firmen zu einem atiraktiven Veranstaltungsort fiir Kongresse, Seminare
und Events.

Die Gemeinde Seeheim-Jugenheim begriift die Géste des ,Lufthansa Training & Conference
Center" herzlich an der malerischen BergstraBe. Vielleicht finden Sie in unserem

Varanstaltu%ska\endar ein Event, dass lhnen zu%ﬁ( Oder Sie erkunden den Geo Nmuvﬁark
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| Rathaus + Service

| Wirtschaft + Standort

Tourismus + Kultur

Lage

Tourismusregion BergstraBe
Sehenswertes
Wanderungen

Gastronomie
Ubernachtungen
Veranstaltungen

Kulturkalender
Museen

Kunst

Kommunalgeschichte

Sport- und Freizeiteinrichtungen

B + So;

]

Tourismus und Kultur:
Sie erleben Seeheim-jugenheim

Seeheim-Jugenheim, an der ischen Berg: gelegen, ist Teil des
BergstraBe-Odenwald. Gut die Hlfte der Gemeindefiache ist von Waldfiéiche bedeckt, durch die
atrakiive Wanderwege filhren. Die frilhe Blite an der BergstraBe zieht allihrlich zahlreiche
Touristen nach Seeheim-Jugenheim, aber auch zu anderen Jahreszeiten ist unsere Gemeind fiir
unsere Gaste attrakiv: die hi hen Stiitten wie d die Burgruine

Tannberg sind touristische Highlights. Das kulinarische Angebot ist vielfaltig und bietet eine
Bandbreite von ( iten finden Sie in einer Vielzahl von
Géstehausern und Hotels.

Und das kulturelle Angebot ist ausgesprochen vielfaltig und anspruchsvoll. Sie wiinschen sich
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| Tourismus + Kultur

Bildung + Soziales

Wir verwirklichen Seeheim-Jugenheim

Wir sehen in Bildung den Schiiissel zu einer nachhaltigen Gemeindeentwicklung. Deshalb finden
Sie in unserer Gemeinde ein vielfaltiges Angebot an Erziehungs-, Betreuungs- und
Bildungseinrichtungen, die sich der Offentichieit mit einem regen Angebot an Veranstaltungen
présentieren. In staatichen und privaten Kunst-, Musik- und Tanzschulen kénnen Kinder,
Jugendiiche und Bildungs- und Fortbl nutzen.

Die Qualitat des Zusammenlebens in unserer Gemeinde wird zudem durch eine Vielzahl an
sozialen Initiativen und gesichert. durch die L
hutzb i und durch die ion, die sich fiir die Sicherheit der

Kinder, einen hohen Standard an Lebensqualitit und eine optimale Angebotsstruktur fir ein
Familien- und kinderfreundliches Seeheim-Jugenheim einsetzen. Die meisten Initiativen beruhen
{ibrigens auf licher Mitarbeit und sind Ausdruck einer starken on der
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Zwischenfazit

1. BegriBung & Einflihrung
2. Vorstellung Entwurf Standortentwicklungskonzept
3. ,Wandelgangsdiskussion*

4. AbschlieRendes Plenum, Ausblick und weiteres Vorgehen

CIMA2011
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Inhalt

1. BegriiBung & Einflihrung
2. Vorstellung Entwurf Standortentwicklungskonzept
3. ,Wandelgangsdiskussion*

4. AbschlieBRendes Plenum, Ausblick und weiteres Vorgehen

CIMA2011
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Wandelgangsdiskussion

Ziel:

= |hre Meinungist uns wichtig!

= Sie haben die Moglichkeit den Konzeptentwurf durch
Ideen, Anregungen, Wiinsche etc. zu ergdnzen

Ablauf:

= Freies,Wandeln“im Raum

= SelbststandigesZusammenfinden zu Interessengruppen
= Diskussion /Gesprachein den Gruppen

= Anregungen konnen auf Kartchen festgehalten werden
= Dokumentationder Ergebnisse auf den Plakatwanden

Zeitrahmen:

= Ca.35 Minuten, danach Vorstellungder Ergdnzungen im
Plemum

CIMA2011

Quelle: CIMA 2009

=)
a

Wandelgangsdiskussion
Ergebnisse

Erganzende Anregungen:

Weitere Projektideen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

= Blumenkiibel am Grundweg —
Bepflanzung von ansdssigen Gartnereien
mit Werbung fir Ihr Geschaft

CIMA2011

D
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Wandelgangsdiskussion
Ergebnisse

Ergdnzende Anregungen:

= Touristen, Besucherleitsystem
Hinweisschilder/Wegeleitschilder
bespw. Zum KKH, der Notdienstzentrale,
Alten- und Pflegeheim

Weitere Projektideen:

CIMA2011

2]
~

Fotoprotokoll des Wandelgangs

Ergdnzende Anregungen:

E‘]iﬂzend;a
Ahr'e N 48 ..,

Weitere Projektideen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

CIMA2011
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Fotoprotokoll des Wandelgangs

Ergdnzende Anregungen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

— -

e —, !
E -._':‘-""
Er&&n Zende

Aare gungen,..

Weitere Projektideen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

CIMA2011

D
©

Fotoprotokoll des Wandelgangs

Ergdnzende Anregungen:

= Hinweis auf Projektsteckbriefe

= Stichwort: Lufthansa-Trainingszentrum
Es gibt vom Flughafen FFM eine
Busverbindung zum Trainingszentrum.
Ein (oder mehrere) Haltepunkte wahren
schon, damit auch Seeheim-Jugenheimer
Burgerinnen ihn nutzen kdnnen

Weitere Projektideen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

CIMA2011
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Fotoprotokoll des Wandelgangs

Erganzende Anregungen:
= Hinweis auf Projektsteckbriefe

Weitere Projektideen:
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—
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Inhalt

1. BegriiBung & Einflhrung
2. Vorstellung Entwurf Standortentwicklungskonzept
3. ,Wandelgangsdiskussion“

4. AbschlieBendesPlenum, Ausblick und weiteres Vorgehen

CIMA2011
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Ausblick und weiteres Vorgehen

= Einarbeitung Ihrer Anregungen in das Konzept

= Umsetzung erster MaBnahmen (Laden-Checks, gemeinsamer
Ortsrundgang, Beschilderungskonzeption, Imagebefragung,
Abgrenzung zentraler Versorgungsbereiche) —gezielte Treffen und
Beteiligung auf Projektebene

CIMA2011

~
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CIMA2011
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...auch wenn’s Hindernisse gibt ...

CIMA2011

~
vl

Vielen Dank fiir

lhre Aufmerksamkeit

Ansprechpartner fur Riickfragen

CIMA GmbH

Dipl.-Geograph Michael Seidel
Dipl.-Geograph Achim Gebhardt

Stadt- und Regionalmarketing Brienner Str. 45, 80333 Minchen

-
City-Management b=
Stadtentwicklung Tel.089-55118154 5
Einzelhandel Email: Seidel@cima.de, Gebhardt@cima.de <
Wirtschaftsférde rung, . =
Immobilienentwicklung www.cima.de =
Personalberatung
Tourismus 76
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